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DIE ,Grolke” KLAPPE 2019

DIE ,GrolRe“ KLAPPE zeichnet die besten Filmideen von kreativen Junioren aus
D, A, CH aus

Dusseldorf, den 23. Oktober 2018 — Nachwuchsbriefings von Katjes, Media Markt
und Toyota Deutschland

Der Nachwuchswettbewerb DIE
,GroRRe" KLAPPE 2019 ist die
Chance fur junge Nachwuchsta-
lente aus Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz, Kunden
und Kollegen zu zeigen, was sie
kreativ drauf haben! Eure Auf-
gabe: Ideen zu den Briefings zu

liefern!

Die beste Idee fur jedes Projekt wird produziert. Unsere Partner sind CZAR Film, TP
Film und 27km. Also, zeigt den alten Hasen, dass ihr es drauf habt! Beriicksichtigt
das Nutzerverhalten TV / online und versucht NICHT die alten Pfade weiter auszu-
treten. Das ist Eure Chance, Eure Ideen umzusetzen!

Katjes - Hemptastic

Der neue hippe, urbane Snack mit Hanfsamen von Katjes. Die Wiederentdeckung
der Nutzpflanze Hanf als Superfood! Nein, der neue Hemptastic Riegel ist nicht be-
rauschend, obwohl er mehr als 20% Hanfsamen enthalt. Hemptastic ist die Hanfsu-
perlative und genau das, was anspruchsvolle, innovative, moderne Leute zwischen
20 und 40 gerne snacken. Briefing downloaden



http://www.dieklappe.de/wp-content/uploads/2018/10/Die-große-Klappe-2019_Briefing-Hemptastic-2.pdf
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MediaMarkt Service - Technikhilfe Zuhause

Dass MediaMarkt Gerate nach Hause liefert, aufbaut und anschlief3t ist nichts
Neues, aber dass die smarten Gerate zu Hause erklart und vernetzt werden, ist ein
neuer Service, den der Film herausstellen soll!l MediaMarkt Gbernimmt die Einrich-
tung der Gerate und erklart, wie der Kunde diese am besten nutzen kann. Der Ser-
vice zielt auf schnellstmogliche Freude an allen Geraten: Vorhandene und nicht bei
MediaMarkt gekaufte Gerate inkl. Hauptsache Ihr habt Spal’3! Briefing downloaden

Toyota Hybrid

Besonders die jungen Zielgruppen haben eine grolie Affinitat zur Nachhaltigkeit und
zum Klimaschutz. Das umweltschonende Zusammenspiel beider Motoren beim Hyb-
rid ermoglicht eine bemerkenswerte Kraftstoffersparnis von 20-30% und deutlich
verringerte Abgasemissionen. Vom Kleinwagen bis zum SUV: Yaris, Auris, C-HR, RAV4,
bietet Toyota einen Hybrid an. Der Film soll dazu beitragen, die Hybridtechnologie
zu positionieren, in dem klar wird, dass Hybrid mehr ist als nur eine Alternative fur
die konventionellen Motoren.

Briefing downloaden

Mitmachen lohnt sich! Es winken nicht nur Ruhm und Ehre, sondern der/die Gewin-
ner —ihr dirft mit 2 Personen als Team mitmachen - reisen im Mai 2019 auf unsere
Kosten zu den NEW YORK SHOWsM - World’s Best Advertising®

Teilnahmebedingungen:

Mitmachen konnen alle Kreativen an Hochschulen, in Agenturen, Marketingabteilun-
gen und Produktionen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz, die das 30. Le-
bensjahr noch nicht vollendet haben. Also alle, die nach dem 30. Marz 1989 geboren
sind!

Die Einreichung startet ab sofort und Einreichungsschluss ist der 1. Februar
2019.

Mehr Infos www.dieklappe.de

Hier geht es zur Einreichung

Kontakt und Ruckfragen:
Katharina Beckmann

Tel: +49 45116085520
events@marketingverband.de



http://www.dieklappe.de/wp-content/uploads/2018/10/MediaMarkt_Service.pdf
http://www.dieklappe.de/wp-content/uploads/2018/10/Toyota_Briefing-Die-Klappe-Hybrid-final-01-10-18.pdf
http://www.dieklappe.de/
http://www.dieklappe.de/die-klappe-2017/beitrag-einreichen/
mailto:events@marketingverband.de

